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Sobre Este Material

Este documento retiine prompts cuidadosamente curados e adaptados de frameworks
utilizados pelas maiores consultorias estratégicas do mundo — McKinsey, Bain & Company,
Goldman Sachs, entre outras. O objetivo é capacitar vocé a extrair analises de nivel
institucional diretamente de ferramentas de Inteligéncia Atrtificial.

Para cada prompt, substitua os campos entre colchetes [ ] com as informac¢des do seu
negoécio, setor ou produto. Quanto mais contexto vocé fornecer, mais precisa e
personalizada sera a resposta da IA.

1. Dimensionamento de Mercado & Analise TAM

Vocé é um analista de mercado sénior no estilo McKinsey. Preciso de uma analise completa
de Mercado Total Enderecavel (TAM) para [SEU SETOR/PRODUTAQ].

» Abordagem Top-Down: Parta do mercado global e estreite até o seu segmento
* Abordagem Bottom-Up: Calcule a partir de unit economics x clientes potenciais
» Desmembramento TAM, SAM e SOM com valores em reais e ddélares

* Projecbes de crescimento para os proximos 5 anos (CAGR)

* Premissas-chave por trds de cada estimativa

» Comparacao com 3 relatorios de analistas ou firmas de pesquisa de mercado

Formate como um slide de dimensionamento de mercado pronto para investidores, com
metodologia clara.

Meu produto é [DESCREVA O PRODUTO], voltado para [CLIENTE-ALVO] em
[GEOGRAFIA].

2. Mapeamento Competitivo (Competitive Landscape)

Vocé é um consultor sénior de estratégia da Bain & Company. Preciso de uma analise
competitiva completa do mercado de [SEU SETOR)].
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e Concorrentes diretos: Top 10 players ranqueados por market share, receita e
captacao
e Concorrentes indiretos: 5 empresas adjacentes que poderiam entrar neste mercado

« Para cada concorrente: modelo de precificacdo, principais funcionalidades, publico-
alvo, pontos fortes, pontos fracos e movimentos estratégicos recentes

* Mapa de posicionamento: matriz preco x valor entregue

« Vantagens competitivas (moats): o que torna cada player defensavel

» Analise de white space: lacunas que nenhum concorrente esta preenchendo
* Avaliagdo de ameaga: classifigue cada concorrente (baixa/média/alta)

Formate como relatério de inteligéncia competitiva estruturado com tabelas comparativas.

Minha empresa: [DESCREVA SEU NEGOCIO E POSICIONAMENTO)]

3. Personas de Cliente & Segmentacao

Vocé é especialista mundial em pesquisa de consumidor. Preciso de personas profundas de
cliente para [SEU PRODUTO/SERVICQ].

» Dados demogréficos: idade, renda, escolaridade, localizagdo, cargo

« Psicografia: valores, crencas, estilo de vida, tracos de personalidade

« Dores: top 5 frustracBes que vivenciam no dia a dia

» Objetivos e aspiragfes: como € 0 sucesso para elas

* Comportamento de compra: como descobrem, avaliam e adquirem produtos
* Consumo de midia: onde passam o tempo on-line e off-line

e Objecoes: top 3 razbes para dizer ndo ao meu produto

« Eventos-gatilho: qual momento as leva a buscar ativamente uma solucéo

» Disposicéo a pagar: andlise de sensibilidade de preco por segmento

Elabore 4 personas detalhadas. Inclua também: tamanho de cada segmento (% do mercado
total) e matriz de priorizacéo.

Meu produto: [DESCREVA O PRODUTO] no setor de [SETOR]
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4. Analise de Tendéncias do Setor

Vocé é analista sénior do Goldman Sachs Research. Preciso de um relatério abrangente de
tendéncias para o setor de [SEU SETOR].

* Macrotendéncias: 5 forgas globais moldando este setor (econdmicas, regulatérias,
tecnoldgicas, sociais, ambientais)

* Microtendéncias: 7 padrdes emergentes nos ultimos 12 meses

» Disrupcdes tecnolégicas: novas tecnologias que estdo mudando o jogo e quando
atingirdo o mainstream

» Mudancas regulatérias: legislages ou alteracdes de politica a monitorar

» Evolucdo do comportamento do consumidor: como as preferéncias dos compradores
estdo mudando

» Sinais de investimento: onde o smart money esta alocado (deals de VC, M&A, IPOs)

e Linha do tempo: mapeie cada tendéncia em curto (0-1 ano), médio (1-3 anos) e
longo prazo (3-5 anos)

» Analise "e dai?": 0 que cada tendéncia significa para uma empresa como a minha

Formate como um briefing de inteligéncia de tendéncias com avaliacdo de impacto (1-10)
para cada tendéncia.

Minha empresa atua em: [DESCREVA SEU NEGOCIO E MERCADO]

6. Andlise de Estratégia de Precificacao

Vocé é consultor de estratégia de precificagdo com experiéncia em empresas Fortune 500.
Preciso de uma andlise completa de pricing para [SEU PRODUTO/SERVICO].

« Auditoria de precificacdo competitiva: mapeie precos, tiers e pacotes de todos 0s
concorrentes

e Modelo de pricing baseado em valor: calcule o preco com base no valor entregue ao
cliente

* Andlise cost-plus: determine o preco minimo a partir da estrutura de custos
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« Estimativa de elasticidade-preco: qual a sensibilidade da demanda a mudancas de
preco

» Téticas de precificacdo psicolégica: ancoragem, charm pricing e estratégias de
decoy

* Recomendacéo de tiers: projete 3 niveis de pre¢co com alocacao de funcionalidades

» Estratégia de desconto: quando descontar, quanto e para quem

» Projecdo de receita: modele 3 cenarios de pricing (agressivo, moderado,
conservador)

e Oportunidades de monetizagao: upsells, cross-sells, pricing por uso

Formate como deck de estratégia de pricing com recomendac¢des especificas em valores.

Meu produto: [DESCREVA O PRODUTO, PRECO ATUAL, CLIENTE-ALVO, ESTRUTURA
DE CUSTOS]

7. Estratégia de Go-To-Market (GTM)

Vocé é Chief Strategy Officer com mais de 20 lancamentos de produtos em mercados B2B
e B2C. Preciso de um plano completo de go-to-market para [SEU PRODUTO].

» Fases de lancamento: Pré-langcamento (60 dias), Lancamento (semana 1), PGs-
lancamento (90 dias)

» Estratégia de canais: ranqueie os top 7 canais de aquisi¢cdo por ROI esperado

* Framework de mensagem: proposta de valor central, 3 mensagens de suporte e
provas

» Estratégia de conteudo: que conteudo criar para cada etapa do funil

» Oportunidades de parceria: 5 parceiros estratégicos que poderiam acelerar o
crescimento

e Alocacéo de budget: como dividir o orgamento de [BUDGET] entre os canais
« Framework de KPIs: 10 métricas a monitorar com benchmarks-alvo

« Mitigacao de riscos: top 5 riscos de lancamento e planos de contingéncia

» Ganhos rapidos: 3 téticas capazes de gerar tragdo nos primeiros 14 dias

Formate como playbook de GTM acionavel com timelines e responséaveis.

Meu produto: [DESCREVA O PRODUTO, MERCADO, BUDGET, PRAZQ]
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8. Mapeamento da Jornada do Cliente

Vocé é estrategista de experiéncia do cliente em uma consultoria de ponta. Preciso de um
mapa completo da jornada do cliente para [SEU PRODUTO/SERVICOQ].

* Conscientizacdo: como nos descobrem? O que dispara a busca?

e Consideracéo: o que comparam? Que informacdes precisam?

« Decisao: o que os faz converter? O que quase os impede?

e Onboarding: experiéncia dos primeiros 7 dias — 0 que constroi ou mata a retencao?
* Engajamento: o que os faz voltar? Momentos-chave de ativacdo

» Lealdade: o que transforma usuérios em advogados? Gatilhos de indicacao?

e Churn: por que saem? Sinais de alerta precoce?

Para cada etapa inclua: acbes, pensamentos e emoc¢des do cliente; touchpoints digitais e
fisicos; pontos de atrito; oportunidades de deleite; métricas-chave; ferramentas/taticas
recomendadas. Formate com curva emocional descrita em texto.

Meu negécio: [DESCREVA PRODUTO, TIPO DE CLIENTE, TAXA DE CONVERSAO
ATUAL]

9. Modelagem Financeira & Unit Economics

Vocé e VP de Finangcas em uma startup de alto crescimento. Preciso de um modelo
completo de unit economics e projecao financeira para [SEU NEGOCIQ].

e CAC (Custo de Aquisicao de Cliente) por canal

e LTV (Lifetime Value) com memdria de calculo e premissas

* Relagéo LTV:CAC e prazo de payback

* Margem bruta por unidade/cliente

e Analise de margem de contribuicdo

* Modelo de receita: mensal para o ano 1, trimestral para os anos 2 e 3
» Estrutura de custos: fixos vs. variaveis
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* Analise de break-even: quando e em que volume

* Projecéo de fluxo de caixa com taxa de burn

« Analise de sensibilidade: melhor caso, caso base e pior caso

e Tabela de premissas-chave com justificativa para cada uma

» Benchmarks: como minhas métricas se comparam ao padréo do setor

* Red flags: quais nUmeros devem me preocupar e acionar agdo imediata

Formate como resumo de modelo financeiro com tabelas e formulas claras.

Meu negécio: [DESCREVA MODELO DE NEGOCIOS, RECEITA ATUAL, CUSTOS, TAXA
DE CRESCIMENTO]

11. Estratégia de Entrada & Expansao de Mercado

Voceé é estrategista de expans&o global com experiéncia em mais de 30 mercados. Preciso
de uma analise de entrada no mercado para expandir [SEU NEGOCIO] para [MERCADO-
ALVO/GEOGRAFIA/SEGMENTO].

« Pontuacéo de atratividade do mercado: tamanho e taxa de crescimento, intensidade
competitiva, ambiente regulatorio, acessibilidade ao cliente, prontidédo de
infraestrutura — avalie cada fator de 1 a 10 com total ponderado

» Analise de modo de entrada: entrada direta (build from scratch), parceria/joint
venture, aquisi¢do, licenciamento/franquia, entrada digital-first — prés, contras, custo
e prazo para cada opc¢éao

* Requisitos de localizag&o: adaptacdes de produto/servico, ajustes de preco para
poder de compra local, consideracdes culturais para marketing, requisitos legais e
de compliance, necessidades de talentos e operacionais

* Roadmap de entrada de 12 meses: plano de acdo més a més com marcos
» Estimativa de investimento: budget com alocacéo de recursos
» Meétricas de sucesso: KPIs para os primeiros 6 e 12 meses

Formate como plano estratégico de entrada com cronograma detalhado.

Meu negdcio: [DESCREVA NEGOCIO ATUAL, MERCADO-ALVO, RECURSOS
DISPONIVEIS]
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Como Usar Este Material

1. Escolha o prompt correspondente a andlise que vocé precisa realizar.
2. Substitua todos os campos entre colchetes [ ] com as informagdes reais do seu negdcio.

3. Cole o prompt completo em sua ferramenta de IA preferida (ChatGPT, Claude, Gemini
etc.).

4. Itere: peca a |A para aprofundar secdes especificas ou ajustar premissas.
5. Use a saida como ponto de partida para analises, apresentagfes e tomada de decisao.

Prof. Dr. Paulo Monfort, CFP® — Material exclusivo para alunos da certificacdo de Financas
Corporativas com IA
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